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Coje
smyslovy marketing?

Smyslovy marketing zahrnuje vytvoreni inspirativnino,
poutaveho a zajimaveho zazitku v obchodg, ktery emocionalngé
spoji zakazniky a udela na né trvaly dojem. Vyuziva smysly jako
pldtno k vykresleni dobre definovaneho obrazu vasi znacky a
jejich produktu.

0d feSeni digitalniho monitory, jako jsou interaktivni LED displeje, které zakazniky inspiruji,
informuji a posiluji jejich postaveni, pfes audiovizudini media, jako je podkresova hudba na pozadi,
kterd odrazi osobnostni rysy, jez vase znacka a vasi zakaznici sdileji, az po viné v prodejné, které
vyvolavaiji siiné emoce a vzpominky, nebo dokonce akce v prodejng, které umoznuji zadkaznikum
ochutnat a osahat si Vase produkty, jde o vytvoreni kombinace medidlnich nastroju, které
pomahaji ovlivnit logjalitu a ndkupni chovani zakaznikd. Pokud cheete vytvorit ndkupni cestu,

kterd bude osobnéjsi, poutavejsi a prinosnejsi (jaok pro spotrebitele, tak pro vase hospoddrske
vysledky), zézitkova medidlni feSeni Vas k tomu dovedou rychleji.

Uspésné znaéky vytvareji spojeni, kterd jsou
smyslupina a pomahaji se odlisit.
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V roce 2019 uved| casopis Forbes, Ze 77 %o marketérd
pouZiva néjakou formu smyslového marketingu jako
duleZitou soucdst sve marketingove strategie. Studie
spolecnosti Eventbrite ddle odhalila, Ze milenidlove s vetsi
pravdépodobnosti provedou nakup, pokud jsou souddsti
ndkupni cesty interaktivni medidalni zazitky.

REI, maloobchodni prodejce outdoorového vybaveni a vybaveni pro volny ¢as, je skveélym
prikladem znacky, ktera do své zdkaznicke zkuSenosti zadlenuje zdzitkoveé medidlni strategie.
Kromé hudebnich playlistu pro navozeni celkové ndlady a prizpusobenych digitdinich monitory
pro vzdelavani a informovdni pofadd znacka v prodejndch akce zamérfené na nocni kempovdni,
které zdkaznikim umoziuji fyzickou interakci s produkty vysoce smyslnym zpUsobem.

Stejné tak smyslovy obsah a technologie k vytvoreni pusobivych zdzitkd vyuzivaji ve svych
showroomech luxusni automobilové znacky, jako je napriklad Ferrari. 0d ohromujicich digitalnich
obrazovek s lifestylovym obsahem a konfiguracnich mistnosti, kde si zakaznici mohou vytvorit
vlastni viz pomoci konfiguraéniho tabletu, az po ruzné hudebni playlisty na miru, které se lisi
podle zon v dealerstvi, interaktivni produktove stény a prizpusobené vung - Ferrari vyuziva
digitaIni marketing, aby oZivilo svou znacku.

Zaclenénim smyslového marketingu pro zakazniky v prodejné muzete vytvorit:

PrileZitost pro zakazniky, aby si k vasi znadce vytvorili hlubsi vztah

PUsobivy zpUsab, jak oZivit postaveni na trhu a hodnoty vasi znacky

Prostor pro zdkazniky, kde se mohou naudit néco noveho

Novd definice pojmu “obchod” nebo fyzicky prostor, ktery dalece pfesahuje pouhou transakci

+

+

+

+



Smyslovy marketing

F o0

zazitky zakazniku v obchodeé

V dobeé nastupu technologickeho veku se ¢asto
predpovidalo, ze internet zrusi potfebu kamennych
obchodu. Ale i znacky jako Amazon a Warby Parker, které
vznikly na internetu, si uvedomily potrebu existence
fyzickeho obchodu. Lide si casto chtéji znacky, jeji
zamestnance a produkty vyzkouset v rediném case
jeste pred ndkupem. Ackoli viiv technologii nendavratné
zmenil maloobchodni provoz, ovliviuje take roli vasi
fyzicke prodejny. Spotrebitelé chtgji, aby zdzitek z ndkupu
v obchode byl vice nez jen transakei a misto toho se stal
skutecnym “zazitkem” pro nakupujici.
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»LaleZi na tom, jak se zakaznik
citi od chvile, kdy vstoupi do
vaseho prostoru - zdleZi na
zvuku, vzhledu, vuni a celkovém
smyslovém zazitku. 0d toho se
odviji rozhodnuti, zda zakaznik

zUstane (prodlouZeni doby
pobytu), nakoupi a nakonec
se vrati.”

- Juime Bettencourt
SVP, North America & Global Services
Sales, Mood Media




78 9o spotiebitelu na celém svété
povazuje “prijemnou atmosféru v
obchodé” za klicovy faktor, pro¢
se rozhodnou pro kamenny obchod
misto e-shopu na internetu.

90 9o respondentu tvrdi, Ze

vew s

navstivi prodejnu, ktera vyuziva
hudbu, vizudlni efekty a viné.

Znacky odévu a ndbytku se casto potykaji s mezerou, kterd vznika
pri prodeji produktu pouze online. Studie spole¢nosti Mood Media
ukazuji, Ze moznost dotknout se vyrobkU, vyzkouset sije a fyzicky s
nimi komunikovat je klicovym divodem, proc se spotfebitel rozhodne
pro nakup v obchodé a nikoli online, a tyto komponenty jsou klicovou
sougasti vyssiho zdkaznického zdZitku. MozZnost fyzicky siosahat a
vyzkouset kus aobleceni, vyzkousSet hebkost nebo dokonce mékkost
polStdru na pohovee Ize pouze v obchodé. Tyto interakce se s vets|
pravdépodobnosti promitnou do ndkupu, a to nyni i v budoucnu.
Jedna interakce mUze byt spoustécem mnoha dalSich.

Studie prokazaly, Ze pfi nakupovani se uvolnuje
dopamin, ktery je spojen s ¢innostmi prinasejicimi
potéseni.

Navratnost investic do feSeni zdzitkovych médii muze byt
exponencidlni, protozZe vice nez 8 z 10 kupujicich na celém svéte tvrdi,
Ze by doporucili obchod, pokud by se jim digitdini reklamy, hudba a
vune libili. Predstavte si tato tvrzeni, jako puvodni formu socidlnich
médii. Nakupujici chtéji sdilet zaZitky, které jsou nezapomenutelne,
pozoruhodné a odpovidaiji jejich hodnotam... a hodnotam vasi firmy.

»Bezprostrednost, relevance a

intimita, které formuji nase individudlni
spotrebitelskeé zkusenosti, nyni formuji
ocekavani od zaZitku v obchodé. Musi
byt bezprostredni, musi byt relevantni a
musi byt pro mée.”

- Danny Turner, Global SVP, Creative Programming, Mood Media

A nezapominejme na jeden z nejdulezitgjSich prvky, ktery spotfebitelé
ocenuji ve fyzickém ndkupnim prostredi: vase zaméstnance. Lide,

ktefi jsou zde k dispozici, aby nabidli pfehled a informace, a dokonce

i pomocnou ruku, maji vyznamny vliv na to, jak zdkaznici vnimaii vasi
znacku. Smyslovy marketing neni uréen pouze pro vasi marketingovou
strategii zameérenou na zakazniky, muZe také podpofit Usili o zlepSeni @
udrZeni zameéstnancu.

Pri zvaZovani, jak muZe smyslovy marketing ovlivnit vas obchod,
zacnéte témito otazkami:

+ Jakou pfidanou hodnotu chceme v obchodé mit?

+ Jak byste popsali “ndladu” nebo “osobnost” vasi znacky?

+ Jak muZe vUneg, vizudini a zvukovd feSeni tyto hodnoty a ndladu
oZivit?

+ Jaké vyhody poskytuje zakaznikum fyzicky zdZitek z nakupovani a
jak muZete tyto vyhody pomoci smyslového marketingu zvysit?



Veda spojend se
smyslovym marketingem

Technologie odezvy kuze (GSR) a sledovani o¢i (ET) jsou dve metody;,
které byly pouzity k méreni emociondalniho dopadu zdzitkovych medii v
obchodé. GSR je méreni perifernino nervoveho systemu, ktere ukazuje,
zda jsme aktivni a nabiti energii z toho, co vidime, slySime nebo citime,
zatimco ET méri vizudini pozornost, abychom pochopili, co pritahuje
pohled odi, v jakém poradi a Uroven vizudiniho zameéreni.

Nedavna studie spole¢nosti Mood Media s ndzvem “Kvantifikace dopadu smyslového marketingu”
zahrnovala méfeni GSR a ET v prostredi sportovnich prodejen. Zapinanim a vypindnim prvku
smylového marketingu a médii za Ucelem zjisténi rozdilnych reakei spotfebitelt studie zjistila, Ze
spotrebitelé byli 0 28 %o vice emociondiné povzneseni, kdyz bylo v provozu provonéni prostoru
vunémi. Sledovdni oci ukdazalo, Ze povédomi nakupujicich o obrazovkdch se zvysilo 0 5 9o, kdyz byl
aktivovan pohyblivy obsah (oproti statickym obrazkom). A hladiny GSR ukdzaly, Ze spotrebitelé byli
017 %% emocné citlivéjsi - ovSem v negativnim smyslu - pfi nakupovani v tichém prostredi. Kdyz byli
tito nakupujici dotazovani, popsali sami sebe jako rozpacité si uvedomujici svou viastni pritomnost,
kdyZ nebyli stimulovani okolim. V dusledku toho se citili méné pohodiné pri prohlidce obchodu a doba
pobytu v obchodé se zkrdtila.

X Y :'rx'k;‘
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Ndstroje s;myslo'vého mu‘r,keting’u

DIGITALNI ZNACENI

Ve studii o trendech v obchodech z roku
2022 spolecnost Mood Media zjistila,

Ze poutavy obsah digitdinich napisu ma
nejvetsi viiv na nakupni rozhodovani
spotrebitelu - 26 /o z nich uvedlo, ze je
povzbudi k nakupu. Dalsich 23 9o by se
do obchodu vrdtilo a 22 9o uvedlo, ze

by v ném zustalo dele. Digitalni napisy,
videosteny a interaktivni obrazovky jsou
jednémi z nejucinngjsich nastroju pro
sezonni kampane a nabidky, propagacni
akce a inspirativni sdeleni. Digitdini napisy
pomahaji ozivit vasi znacku zpusobem,
ktery upoutd pozornost zakazniku a vtahne
je do dynamickeého vizudiniho zdzitku.
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DigitdIni LED obrazovky Ize vyuZit také k podpore komunikace
mezi zaméstnanci a k podpore Skoleni a profesnino rozvoje.
MUzZe byt efektivnim internim komunikaénim kandalem pro firemni
sdeleni, Skolici videa, tymove Uspéchy nebo dokonce slavnostni
ozndmeni, jako jsou narozeniny a pracovni vyroSi @ mnoho
dalsiho.

Pomoci digitalniho znadeni muZete vytvorit obsah pro snadngjsi
orientaci zakazniky pfi nakupu, digitdini jidelni listky pro lepsi
spravu a efektivity, interaktivni obrazovky pro bezproblémoveé
odbaveni nebo ruzné nabidky obsahu, které poskytuji vice
informaci o produktech nebo aktudinich akcich.

26 /o spotrebitelU
tvrdi, Ze je digitalni
napisy motivuji ke

koupi.

23 9/o spotrebitelU by se
do obchodu, ve kterém
jsou digitalni ndpisy
vyuzivany, vratilo.

22 9/o spotrebitely
tvrdi, Ze by v obchodé
s digitalnimi napisy

zustali déle.



MOOD:MEDIA | EXPERIENCE. BY DESIGN

Nastroje smysloveho marketingu

PODKRESOVA
A SPOTY

Uvazovali jste o vyznamu podkresove hudby a sdelenia o
tom, jakou roli hraje pfi praci se zakazniky a zamestnanci?
Hudba vam umozni navazat emocionadlni kontakt se
zGkazniky a ukdazat, Ze s nimi sdilite stejné zaliby a hodnoty.
Cetné studie prokdzaly, Ze hudba v prodejné prodiuzuje
dobu pobytu, coz zvySuje objem nakupniho kosiku, ktery
vede ke zvySeni prodeje.

Studie spole¢nosti Mood Media odhalila, Ze 83 °/o americkych zakaznikd tvrdi, Ze pri
nakupovani v kamenném obchodé radi poslouchaji hudbu. Mezi lidmi ve véku 18-24 let je
to 0z 91 %/o. Nejde vSak jen o to, aby hrdla jakdkoli hudba, ale aby hrdla ta spravnd hudba,
kterd se hodi jak pro znacku, tak pro zdkaznika. 57 %o zakazniky uvedlo, Ze se odradi od
nakupovdni u znacky, kterd pouziva “nevhodnou” hudbu nebo hudbu, kterd je pousténa
prilis nahlas.

U neékterych znacek Ize do hudebnich playlistt zaclenit informacéni sdéleni a reklamni
spoty, které zakazniky informuji a zaroven je bavi. VyuZijte toto médium k zodpovézeni
dasto kladenych otdzek, informovani zékaznikU o oblibenych produktech nebo
specidlnich nabidkach a dalsim.



Né§trojg smyslového marketingu
VUNE

Cich hraje vyznamnou roli v lidském proZivéni paméti a
vybavime vzpominku na zdklade Cichu, nez kdyz se néceho
dotkneme, néco vidime nebo slySime. Ddle jsou tu aspekty
zlepSujici ndladu, které prindsi prozitek prijemné vune.
Vyzkumy v oblasti marketingu pomoci vuni ukazuji, ze pfi
pouZziti vuni v prodejndch se zakaznikum zlepsuje ndlada o
40 9o. Stejné jako hudba muze i marketing vuni zpusobit, ze
zGkaznici zustanou ve vasem obchodé déle a nakoupi vice
produktu, nez ocekavali. Jedna studie zjistila, ze zakaznici
spolecnosti Samsung zvysili skutecnou dobu nakupu o 26
O a navstivili trikrat vice kategorii vyrobku v prodejné, pokud
byli vystaveni relevantnim tematickym vonim.
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P =

Globdini hotelovy fetézec dusledne pouZiva viastni znackovou vuni, aby jej hosté poznali
v jakémkoli jeho lobby po celém svété. Chtdji, aby se jejich casti hosté okamZité citili “jako
doma”, a védi, ze vuné vytvdri pocit rodinné atmosfery, ktery se s hosty okamzité spoji a
zbavije stresu z hektickeho cestovan.

Prodejce sportovnino zboZi INTERSPORT, zaznamenal 28%/o ndrist prodeje ve svych
fotbalovych zondch, kdyzZ do prostoru prodejny pfidal vini Serstve posekang travy.

V zdvislosti na velikosti prostoru nebo poctu ruznych zén v objektu pouziva scent
marketing profesiondini prumyslove difuzéry prostrednictvim ndsténnych pristroju nebo
rozvodu skrze vdzuchotechniku.
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Nastroje smysloveho marketingu

SYSTEMY

Pro Uspech vasi strategie je zasadni pouziti
audiovizudlnino systemu, ktery propoji vSechny nastroje
zQzitkovych meédii. Audiovizudlni system promeni vas
kamenny obchod v prostor, ktery dokdze zlepsit, usnadnit
0 0zivit vase napady. Podporuje komplexni centralizovanou
Spravu, kterou Ize prizpusobit pro oviadani jednoho nebo
vice mist.

Spole¢nost Mood Media poskytuje komeréni systémy pro podporu vasich potreb, ktere
jsou Skalovatelné podle toho, jak rostete. Prostfednictvim platformy CMS nazvané Mood
Harmony™, kterd je platformou pro nase technologie, mohou uzivatelg hladce spravovat
veskery zvukovy a vizudini obsah na vice mistech. Vase systémy pro spravu hraji
vyznamnou roli v kaZzdodennim provozu a distribuci medii v prodejndch, od ndvrhu a
instalace obsahu az po spravu potfebnych technologickych integrac.



Uplatnéeni smysloveho

marketingu
podle odvetvi

IN-STORE

Celosvétovy prodejce jemnych Sperku vyuZil
spole¢nost Mood, aby svym zdkaznikUm pribliZil
osobnost své znacky. Pomoci Digital Signage, hudby a

zvukovych systému se jim podafilo zvysit konektivitu,
komunikaci a celkovy zaZitek ze své znacky jak pro
zGkazniky, tak pro zaméstnance.

Mezi dalSi poutiti patFi:

+ Interaktivni tabletové stanice s nabidkou produkty a
informacemi

+ Profesionding navrZené hudebni programovani
skladba po skladbé

+ Dynamicka grafika a videotvorba produktu
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~Vyzkumy ukazuji, Ze spotrebitelé dnes

pri nakupovani v kamennych obchodech
hleda;ji tri klicove veci: Naucit mé neco
noveho, udelat z toho lepsi a prijemnejsi
zazitek, kvoli kterému se vyplati vstat z
pohovky a jit do obchodu, a umoznit mi
praktickou technologii, ktera mi umozni ridit

nakupni cestu. Firmy, které splnuji vsechny
tri pozadavky, jsou znacky, které na trhu
Zvitezi.”

- Scott Moore
Global CMO, Mood Media



AUTOMOBILOVY PRUMYSL

Mnoho znacek v automobilovem promyslu vyuziva riznd feSeni zazitkovych médii
spolecnosti Mood, véetné hudby, spoty, digitdinich napisu, vuni a AV systému. V
nékterych pfipadech vytvari spolec¢nost Mood viastni, krdtky znackovy obsah, ktery
je uréen vyhradné pro znacky v automobilovém promysiu.

Mezi dalSi poutiti patri:

+ Hlasové ¢ekaci zpravy + Video stény

+ Monitory s nabidkou sluzeb + Interaktivni displeje
+ Vlastni AV feSeni

ZDRAVOTNICTVi

Zazitkova média Ize vyuZzit ke zlepSeni a zkvalitnéni péce o pacienty. Diky hudbé
sniZujici Uzkost a viastnim vunim, které uvoliuji mysl, vyuZzivaiji zdravotnickd zafizeni
jakékoli velikosti feSeni spolecnosti Mood k vytvoreni vhodngjsi atmosféry pro

své pacienty a rodinné ndvstévniky. Digitalni ndpisy na displejich prindSeji viastni
sdéleni a programy vhodné pro rodiny, které pacienty a jejich rodiny pfi ekdani bavi a
informuji. PouZivaiji se take k zobrazeni front pacientU a vyvoldvacich systému, aby
bylo mozné bezproblémove odbavovat pacienty.

Mezi dalSi poutiti patri:

+ Zobrazeni tipy pro zdravi

+ Maskovdni zvuku pro zachovdni dovérnosti informaci o pacientovi a vytovieni
tak soukormi

+ AV systemy
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FINANCNI SLUZBY

Finanéniinstituce vyuZzivaji digitdini displeje k zodpoviddni Sasto kladenych otazek,
vlastni zprévy na telefoni lince k fizeni provozu hovord a instaluji audiovizudini feSeni
v konferenénich mistnostech ke zlepSeni schuzek a akei. Spoleénost HFS Federal
Credit Union pouZzila systém Mood ke sprave zprdv na prijmu, aby zvySila povédomi
o0 svych strankach na socidlnich sitich, zduraznila zapojeni komunity a propagovala
své financni sluzby i nejnovejsi produkty na finanénim trhu. Spole¢nost Mood
vytvofila viastni optimistickou akustickou kytarovou skladbu, kterd doprovdzi jejich
zpravy na prijmu, a také viastni hudbu primo na jejich kamennych pobockdch. Studie
spoleénosti Mood ukazaly, Ze klienti a zameéstnanci se pfi dovérnych rozhovorech citi
priiemngji, kdyZ je na pozadi hudba a maji tak o néco vice soukrom.

Mezi dalSi poutiti patfi:

+ Digitaini ndpisy
+Vyvolavaci systemy

+ Maskovdni zvuku
+Vlastni hudba na pozadi

FITNESS

Hudba a digitdIni displeje zcela méni atmosféru v celém fitness centru. S viastnimi
obsahovymi feSenimi a hudbou na pozadi mdZete oZivit svou znacku posilovny

a zaroven zabavit Cleny. Spolupracujte s profesiondinimi hudebnimi designéry

a vytvorte znackove playlisty, které udrzi ¢leny v pohybu a zaméstnance v
angazovanosti. Pomoci hidSeni a zprav zostante ve spojeni se Cleny sveho tymu v
celém zarizeni.

Mezi dalSi poutiti patfi:
+ Propagacni tabule
+Video stény

+ Interaktivni kiosky



POTRAVINY

Zadlenéni zdzitkovych medidinich prvky, jako jsou digitaini ndpisy, spoty a reklamni
hlaseni, muZe vyplnit mezeru v informacich o produktech, sezénni propagaci

a aktudlinich akeich. Spole¢nost Mood provedla 60denni pfipadovou studii se
supermarketem Earth Fare, ktery se nachdzi v Charlotte v Severni Karoling. Po instalaci
digitéinich tabulek s jidelnim listkem v prostoru kavarny zaznamenala znacka 10%o
nardst prodeje potravin v kavarné na miste.

Mezi dalSi poutiti patfi:

+ Propagace produktU na digitdlnich koncovych panelech a chytrych regdlech
Firemni hiéSeni v celém obchodé

Sezdénni propagadéni akce/uddosti

Zapojeni zameéstnancu/Skoleni/zabava

+

+

+

POHOSTINSTVI

Obdarujte své hosty atmosférou, kterou Ize nazvat domovem daleko od domova. Role
smysloveho marketingu v tomto odveétvije nekonecnd, od zndmych velkych hotelovych
fetézcu aZ po butikové a nezdvislé hotely 6i penziony. Vonnd feseni vytvareji priemnou
vUni, kterd uvolriuje a povzbuzuje smysly. Toto odvetvi také vyuziva digitdini displeje,
které hosty informuji o mistnim pocasi, zpravach a dokonce i o doporucenich ohledné
stravovani a zabavy.

Mezi dalSi poutiti patfi:
+ Vlastni seznamy skladeb na pozadi + Sezonni propagacni akce/uddlosti
+ DigitdInijidelni listky v restauracich a barech ~ + Virtudini recepce
+ lInteraktivni kiosky pro pfinléSeni/odhigSeni  + Orientadni systém
se z ubytovani
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FAST FOOD

Restaurace rychlého obéerstveni si zaklddaji na rychlosti a efektivite, aby jejich
podnikani prosperovalo. Digitalni kiosky, které podporuji bezkontaktni objedndvani,
zménily zpusob, jakym zakaznici komunikuji se zaméstnanci v prodejné. K dispozici

je takeé ekologicka flexibilita pfi pouzivani digitalnich menu boardu s Zivymi obrézky ve
video kvalitg, které mUzZete spravovat rychle a podle dennich &ésti. Televizni vysilani
bez reklam, které je vhodné pro rodiny s détmi, se postard o zdbavu zdkazniky, zatimeco
si vychutnavaiijidlo. A v dobé, kdy Drive-Thru ¢asto predstavuje 75 9o celkového
prodeje, jsou veci jako aktualizované systémy pfi objedndvani, které zajistuji naprosto
jednoduchou komunikaci, klicem k pozitivnimu zazitku zdkaznikU - i zaméstnancu.

Mezi dalSi pouZiti patfi:

+ Komunikacni monitory v kuchyni + Systémy drive-thru
+ AV systemy +Hudba v misté

+ Skoleni a udrZeni zaméstnancy v provozu

SALONY a SPA

Oblibené spa pro domaci mazlicky Pet Paradise vyuZzily feSeni Mood k transformaci
ZpUsobu, jakym poskytuji sve sluzby maijitelum domacich mazlicku. Pomoci digitalinich
displeju se zbavili tisténych nabidek svych sluzeb a vyuzili je jako kandl pro nabidky,
propagacni akce, upominky a dalsi. Zafadili také hudbu na pozadi, kterd udrzuje
navstévniky a zameéstnance v pozitivni naladé. Dalsi klient, spolec¢nost One Ocean
Resorts, vybavil sve luxusni pobocky AV systemy a feSenimi pro vane ve verejnych
prostordch a ve svych laznich s kompletnimi sluzbami.

Mezi dalSi poutziti patfi:

+Zpravy v rezimu cekani

+ Profesiondini maskovdni zvuku

+ Profesiondiné sestavené playlisty



Soucasni spotrebitelé jsou informovani a zodpovedni a 0 spolecnosti Mood Media
od znoéek, které StOjI' 0 jejich sluiby, VnydeI' stdle |ep§|’ Mood Media je pfedni svétovd spolecnost v ablasti smysloveého marketingu, kterd

o ~ : o oy maximalizuje zkuSenosti a zdazitky pro navstévniky a poskytuje pridanou hodnotu
ZOZ'EKV' anoky, kte'revpro mYS“ VSGQhﬂI\/ perfy deﬂﬂUJICI firmam a znackam po celem svété. Nase pine integrovand reseni vyuzivaji pokrocilé
zkusenosti v prodejne, ktere inovativnim zpusobem digitalni technologie, originalni kreativni obsah a odborné znalosti v oblasti designu, diky
vyuzivaji smyslovy marketing napfic vSemy cesty a nim? je kazdy nakup a zaZitek hosty 0sobnéjsi a poutavajs
které zajisti, aby vSechny zdzitkove prvky fungovaly ve
vzajemnem souladu, budou odméneny.

DalSi informace o sile zazitkovych médii najdete na nasi
strance zdroju , Nebo nas kdykoli
kontaktujte na adrese

pokud si cheete promluvit individuding
s obchodnikem Mood a dozvedet se, jak muze smyslovy
marketing maximalizovat vasi zakaznickou zkusenost a
zmenit vase podnikani.

MOOD:MEDIA = EXPERIENCE. BY DESIGN



